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CONCEPT

Le podcast alterne entre le français et
l’anglais, ou combine les deux langues de
manière fluide, afin de rassurer les auditeurs
tout en les exposant progressivement à
l’anglais.
 Le ton est authentique, dynamique et
bienveillant, favorisant l’identification et
l’engagement de l’audience.



HISTOIRE DERRIÈRE 
Between2Cultures est un podcast né de l’expérience de vivre
entre plusieurs cultures. Il explore les notions d’identité,
d’appartenance et la richesse que l’on trouve dans le mélange
des perspectives.
À travers des conversations authentiques, le podcast donne la
parole à celles et ceux qui évoluent “entre deux cultures” — en
partageant leurs parcours, leurs défis et leurs apprentissages.
Plus qu’un simple podcast, Between2Cultures est un espace de
connexion, où les différences deviennent une force et où chacun
peut trouver sa place dans un monde multiculturel.



CHARTE 
ÉDITORIALE



PARTAGE HISTOIRE LEGACY

LES VALEURS DU PROJET



TON : 
Authentique: 
Le podcast adopte un ton naturel et sincère,
proche d’une conversation. L’objectif est de
donner l’impression d’écouter quelqu’un
qui partage sa passion pour la culture
britannique et l’anglais, sans artificialité.

Bienveillant: 
Le discours est encourageant et rassurant.
L’apprentissage de l’anglais est présenté
comme un processus progressif où l’erreur
fait partie du chemin.

Dynamique: 
Le ton est vivant et enthousiaste, afin de
maintenir l’attention des auditeurs et de
transmettre l’énergie liée à la découverte
d’une nouvelle culture et d’une langue.

Accessible: 
Le langage reste simple, clair et
compréhensible, notamment grâce à
l’alternance entre le français et l’anglais qui
permet aux auditeurs de suivre facilement
tout en s’immergeant progressivement.

SLOGAN : LEARN ENGLISH THROUGH CULTURE.



STYLE : 

Conversationnel: 
Le style se rapproche d’une discussion
informelle, avec des anecdotes, des
exemples concrets et des situations
de la vie quotidienne.

Storytelling: 
Chaque épisode peut intégrer des
histoires, anecdotes culturelles ou
expériences personnelles, afin de
rendre l’apprentissage plus vivant et
mémorable.

Bilingue et fluide: 
Le podcast combine français et anglais de
manière naturelle, permettant une
immersion progressive tout en
conservant un sentiment de sécurité pour
les auditeurs.

Pédagogique mais léger: 
Le contenu transmet des connaissances
linguistiques et culturelles sans être
académique, en privilégiant la curiosité
et la découverte.



TYPE DE CONTENU

Podcast Vidéo

Stories Postes 



JEUNES ADULTES (18/25 ANS) ADULTES ACTIFS/PARENTS

COEUR DE CIBLE CIBLE PRINCIPALE



Profil : 
Âge : 21 ans
Situation : Étudiante en licence
(communication / langues)
Lieu de vie : Grande ville (Lyon /
Paris)
Revenus : Limités (budget étudiant)
Profil : Curieuse, connectée,
consomme beaucoup de contenus
(podcasts, séries, réseaux sociaux)
Objectif : Améliorer son anglais de
manière naturelle
Cible (Coeur de cible)

Voyager
 → Pouvoir communiquer facilement à l’étranger et vivre une
expérience plus immersive sans dépendre du français.

Comprendre les séries en VO
 → Accéder aux contenus en version originale, mieux saisir
les nuances, l’humour et la culture anglophone.

Être à l’aise à l’oral
→ Gagner en confiance pour parler anglais sans peur, dans
des situations du quotidien ou académiques.

Emma

Motivation : 

Un contenu accessible et rassurant
 → Avoir des explications claires avec du
français pour comprendre, tout en étant
exposée progressivement à l’anglais.

Un apprentissage dynamique et motivant
→ Apprendre sans s’ennuyer grâce à un
format vivant (anecdotes, storytelling,
culture).

Une progression naturelle et sans
pression

 → Pouvoir améliorer son anglais à son
rythme, sans se sentir jugée ni stressée
comme dans un cadre scolaire.

Besoins : 

Freins : 

Manque de confiance à l’oral
Peur de faire des erreurs
Méthodes scolaires trop rigides



STRATÉGIE
MARKETING



Objectif SMART (Spotify)

Développer l’audience du podcast en atteignant 3 000
écoutes mensuelles et 500 abonnés en 1 an, grâce à une
régularité de publication et à l’optimisation des
contenus.



Objectif SMART (Instagram)

Développer la communauté et l’engagement en
atteignant 2 500 abonnés et un taux d’engagement de 5 %
en 1 an, via des contenus interactifs, éducatifs et
réguliers.



Objectif SMART (Youtube)

Augmenter la visibilité en atteignant 1 200 abonnés et 5
000 vues mensuelles en 1 an, grâce à la diffusion de
contenus courts et pédagogiques.



Contenu authentique et
orig inal
Approche bil ingue
favorisant un
apprentissage naturel
Passion et expertise de
l ’animatrice Format
engageant et

accessible

Audience encore l imitée
en phase de lancement
Ressources techniques
et marketing
restreintes
Fréquence de
publication à augmenter

Marché du podcast
éducatif
en forte croissance
Intérêt croissant pour
la culture anglaise
Possib il ités de
partenariats et
collaborations
Util isation des réseaux
sociaux pour accroître
la vis ib il ité

Forte concurrence dans
la niche des podcasts
éducatifs
Évolution rapide des
algorithmes des
plateformes de
diffusion
Difficulté à maintenir
l ’engagement sur le
long terme

S FORCES W FAIBLESSES O POSSIBILITÉS T MENACES



Réseaux sociaux :

Tiktok 

Instagram 

YouTube 

Présence digitale :

Les épisodes sont disponibles sur toutes

les grandes plateformes de streaming

podcast (Apple, Spotify, etc.).

Site internet :

Il fait partie du réseau BBC Learning

English, avec une page dédiée accessible

sur le site de la BBC.

Réseaux sociaux :

Facebook 

Présence digitale :

Très bien référencé sur les plateformes de

podcast majeures (Spotify, Apple

Podcasts).

Site internet :

Existence d’un site officiel complet

présentant l’histoire de la production, les

épisodes et des liens vers les

communautés en ligne.

Réseaux sociaux :

Aucun 

Présence digitale :

Visibilité locale et nationale forte

Contenu régulièrement mis à jour

Communication cohérente sur l’inclusion

et la santé

Site internet :

Interface professionnelle et complète

Agenda des spectacles et ateliers

Informations détaillées sur les projets

sociaux et inclusifs



NOTORIÉTÉ ACQUISITION

Nombre d’écoutes totales
Nombre d’auditeurs uniques
Nombre d’impressions 

(visibilité du podcast)
Taux de complétion des épisode

Nombre d’abonnés au podcast
Taux de conversion 

(auditeurs → abonnés)
Nombre de nouveaux auditeurs
par épisode
Nombre de partages d’épisodes

KPI (SPotify)



NOTORIÉTÉ ACQUISITION
Nombre d’impressions
Portée (reach)
Nombre de vues sur les reels
Nombre de mentions et
partages
Taux d’engagement

Nombre d’abonnés
Taux de clic vers le podcast

(bio / lien)
Nombre de clics vers Spotify
Taux de conversion 

(visiteur → abonné)

KPI (Instagram)



NOTORIÉTÉ ACQUISITION
Nombre de vues
Impressions des vidéos
Temps de visionnage moyen
Taux de rétention
Nombre de likes et
commentaires

Nombre d’abonnés
Taux de clic (CTR des vidéos)
Clics vers le podcast (lien en
description)
Taux de conversion
(spectateur → abonné)

KPI (Youtube)



STRATÉGIE
COMMUNICATION



CANAUX DE COMMUNICATION



GUIDE DE PUBLICATION 

Posts : 1 à 2 fois par mois 
 Reels : 2 par mois
minimum 
Stories : 3 par semaine
(ou plus si des
événements sont
prévus) 
Podcast : 1 episode par
semaine (Vendredi) 

Faits surprenants et
anecdotes insolites sur le
Royaume-Uni
Comparaison des
différences culturelles
entre la France et le
Royaume-Uni
Zoom sur les grandes
traditions britanniques :
Bonfire Night, Tea Time,

Fréquence de
publication

Sujet de
Publication



DIMANCHE LUNDI MARDI MERCREDI JEUDI VENDREDI SAMEDI 

1 3 52 4 6

1514 17 1916 18 20

87 10 129 11 13

2221 24 2623 25 27

2928 30 31

Compte à
rebours

(Instagram)

MAi 2026

Trailer
 du projet
(Youtube)

Annonce le
premier”Tea

Time” (Spotify)

Focus (Tea
Time) 

Instagram

Episode 1 
Tea Time 
(Youtube)

Annonce le
Second “History

time”
 (Spotify)

History
Time(Extrait)

Instagram

Annonce le 3°
“Christmas

time”
 (Spotify)

Christmas
Time (Extrait)

Instagram

Episode 2
History Time 

(Youtube)

Episode 3
Before Christmas 

(Youtube)

Annonce le 4°
“Holiday time”

 (Spotify)

Holiday Time
(Story)

Instagram

Actuality of 
UK

Instagram (Reel)

Episode 4
Holiday  

(Youtube)



DIMANCHE LUNDI MARDI MERCREDI JEUDI VENDREDI SAMEDI 

1 3 52 4 6

1514 17 1916 18 20

87 10 129 11 13

2221 24 2623 25 27

2928 30 31

Storytime
(Instagram)

Décembre
2026

episode 5
(Youtube)

Annonce le
épisode 5 ”Tea
Time” (Spotify)

Focus (Tea
Time) 

Instagram

Episode 6 
Tea Time 
(Youtube)

Annonce le
Second “History

time”
 (Spotify)

History
Time(Extrait)

Instagram

Annonce le 3°
“Christmas

time”
 (Spotify)

Christmas
Time (Extrait)

Instagram

Episode 7
History Time 

(Youtube)

Episode 8
Before Christmas 

(Youtube)

Annonce le 4°
“Holiday time”

 (Spotify)

Holiday Time
(Story)

Instagram

Actuality of 
UK

Instagram (Reel)

Episode 9
Holiday  

(Youtube)



DIRECTION
ARTISTIQUE



Texte : 

Poppins
ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWYXZ

abcdefghijklmno
pqrstuvwxyz

0123456789

Titre : 

Gagalin
ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ

abcdefghijklmnopqr
stuvwxyz

0123456789

#032169 #ca0013

#607134 #fdfefe

Logo





CONCLUSION

Ce projet est né de ma volonté de proposer une expérience d’apprentissage de l’anglais différente, plus riche et
plus vivante. Plutôt que de vous offrir un simple cours de langue, Between Two Cultures vous plonge au cœur de la
culture britannique à travers des histoires authentiques, des traditions méconnues et des anecdotes
surprenantes. Ce qui rend ce podcast unique, c’est son approche immersive et personnelle : apprendre une
langue, c’est aussi s’immerger dans un univers culturel, comprendre les subtilités, les différences et les liens qui
unissent les peuples. Ici, chaque épisode est pensé pour éveiller votre curiosité, nourrir votre passion pour la
culture anglophone, et vous accompagner naturellement dans votre progression linguistique.
Loin des méthodes classiques et parfois décourageantes, ce podcast est une invitation à découvrir, à
s’émerveiller et à apprendre sans pression, à votre rythme, avec authenticité et plaisir. Je souhaite créer avec
vous une véritable communauté d’auditeurs engagés, curieux et passionnés, pour qui l’anglais devient une
porte ouverte vers le monde.
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